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L’estate degli All Roses Club, il marchio che cu-
ra la gestione e il management di strutture turi-
stiche alberghiere secondo la formula Club-Vil-
laggio, si presenta con alcune novità. Le annun-

cia Mario Luciani,
presidente della so-
cietà proprietaria
del marchio, la Hol.
Roses SpA. 

«Dato il succes-
so riscosso con l’ho-
tel Valle Selas, que-
st’estate raddop-
piamo la presenza
degli All Roses Club
in Sicilia, prenden-
do in gestione an-

che il Selinunte Beach, nuovissimo 4 stelle che co-
me il Valle Selas sorge nel comune di Castelve-
trano (provincia di Trapani), in zona Marinella di
Selinunte, a un chilometro e mezzo dall’ingresso
del parco archeologico più grande d’Europa e a
ridosso della riserva naturale del Belice». 

Un’altra novità è una struttura completamen-
te rinnovata sull’isola di Varano, nei pressi di Ro-
di Garganico, in Puglia: l’All Roses Family Club è
una struttura di circa 70 camere; dispone anche
di ristorante, piscina con american bar e di una
lunga e ampia spiaggia attrezzata. Vi sono am-
messi gli animali di piccola taglia, e «dato l’otti-

mo rapporto di qualità/prezzo, è particolarmen-
te adatto alle famiglie e a una clientela giovane». 

Quest’estate entra a far parte degli All Roses
Club anche il Trevi Village, un complesso turisti-
co 4 stelle sulla costa tirrenica calabrese, tra Aman-
tea e Campora San Giovanni (in provincia di Co-
senza). All Roses Club acquisisce definitivamen-
te il Karibuni Villas di Mambrui, in Kenya, a 12
km da Malindi. Il complesso, che dista 12 km da
Malindi, è composto da un albergo con 64 ca-
mere doppie e da 160 ville immerse nel verde.

Tutte le proposte degli All Roses Club si tro-
vano anche nei cataloghi dei maggiori tour ope-
rator italiani. C.M.
www.allrosesclub.com
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Con formula “Club-Villaggio”, in Sicilia, Puglia, Calabria e Kenya

Le novità All
Roses Club

Con 12 strutture ricettive affi-
liate in Italia, Choice Hotels punta
al consolidamento del nostro mer-
cato, come spiega Sabina Giese, da
poco nominata Director of Deve-
lopment Central Europe.

Quali sono i punti di forza della
formula Choice?

«Innanzitutto una forte identi-
ficazione del brand a livello inter-
nazionale e una classificazione non
vincolata alle stelle, bensì ai servi-
zi - illustra Sabina Giese - Altra ca-
ratteristica è la flessibilità della no-
stra affiliazione, poiché il franchi-
sing Choice offre all’albergo la pos-
sibilità di rimanere indipendente
nella gestione operativa, acqui-
sendo comunque servizi di sup-
porto che vanno dalla formazione
professionale al nostro nuovo sito
in allestimento».

E la partnership con le agenzie?
«Abbiamo un’area dedicata con

l’offerta di tariffe scontate dal 10 al
15% (commissionabili) e il rico-
noscimento di quanto dovuto con
assegno a fine mese. Il livello di
commissione del 10% è sicura-
mente un altro punto di forza che
ci consentirà di estendere la nostra
attuale rete, che si avvale di oltre

2.000 agenzie di viaggi». 
Anche sul  mercato italiano la

Choice Hotels lancia Garanzia di
Soddisfazione al 100%, rivolta al
consumer con la Best E-Rate Ga-
rantee, ovvero la migliore tariffa di-
sponibile: se l’adv o il cliente rin-

tracciano sul web soluzioni più van-
taggiose, Choice Hotels applica la
tariffa rintracciata.

«Vogliamo espanderci in Italia.
Dopo la new entry del Clarion Ex-
celsior Palace di Catania, Choice
Hotels mira all’affiliazione di un
importante albergo a Roma, 210
camere, e di altre strutture ricetti-
ve a Milano, Torino, Bologna e Na-
poli. Ma la nostra strategia si esten-
de anche verso altre città a forte po-
tenzialie ricettivo come Perugia e
Siena, con l’obiettivo di toccare nel
2007 almeno 10 nuove affiliazioni».

Andrea Lovelock

CHOICE HOTELS

In partnership
con le agenzie

� Hilton Portorosa Sicily, 263 camere, è situato nel
Golfo di Patti, a Furnari,
piccolo e antico
comune della provincia
di Messina, tra il Mar
Tirreno e il parco
naturale del Monti
Nebrodi. Il Portorosa è
il secondo Hilton in
Sicilia. www.hilton.com

� My Hotels Carpi, 80 camere, sala colazioni, 
bar, ampio parcheggio e garage. A 2 km 
dall’uscita autostradale e in prossimità 
del centro storico, è ideale per viaggi 
di lavoro e per riunioni d’affari.
www.myhotelsresorts.com

Nuove aperture

Mario Luciani

Il Clarion di Odense


